
 



 

0ÁÎÄÕÁÎ +ÏÎÔÅÎ ɍ0ÅÄÏÍÁÎÅ "ÌÏÇɎ 

Selamat datang di brangkas tentang konten yang saya jamin nggak ada di blog. 

E-book ini saya buat untuk Anda, yang masih kebingunan masalah konten. 

ΧŎŀǊƛ ǊŜŦŜǊŜƴǎƛ Řƛ DƻƻƎƭŜ ƪŜǇŜŎŀƘ-pecah, tidak ada yang jadi 1. 

Maka dari itu saya buat e-ōƻƻƪ ƛƴƛ ǳƴǘǳƪ !ƴŘŀΣ ǎǳǇŀȅŀ !ƴŘŀ ƳŜƳǇǳƴȅŀƛ ǎŜōǳŀƘ άōǳƪǳέ ȅŀƴƎ 

bisa dibuka dan dijadikan buku panduan kapan saja tanpa koneksi internet. 

Apa sih konten itu?  
YƻƴǘŜƴ ŀŘŀƭŀƘ άinformasi yang tersedia melalui medium atau produk internet. 

Penyampaiannya dapat menggunakan berbagai medium seperti internet, televisi, CD audio, 

bahkan acara langsung seperti konferensi dan pertunjukan panggung. 

Konten (dalam blog) bisa berbentuk artikel (seperti yang dipakai banyak blog), infografis (gambar 

yang menerangkan sebuah hal), gambar, foto, video, dan kombinasi antara itu (sebagian atau 

semuanya). 

+ÏÎÔÅÎ ÙÁÎÇ ÂÁÉË ÉÔÕȣ 
Bagaimanakah konten yang baik itu? 

Apakah artikel saja, infografis saja, atau gambar saja? 

Konten yang baik (menurut saya) adalah konten yang lengkap. 

Segala informasi dibagikan. 

Kalau perlu gambar, ya beri gambar. 

Kalau perlu foto, ya beri foto. 

WǳƧǳǊΧ 

Sebenarnya saya sudah bosan dengan (perkataan) membuat konten berkualitas dan bermanfaat. 

ά9ƳŀƴƎƴȅŀ ǘŀǳ ŘŀǊƛƳŀƴŀ ƪƻƴǘŜƴ ȅŀƴƎ Řƛōǳŀǘ ōŜǊƪǳŀƭƛǘŀǎ ŀǘŀǳ ǘƛŘŀƪΚ 9ƴǘŜƴƎ ōŀƴƎŜǘ ƴƎƻƳƻƴƎ ƛƴƛ 

berkualitas dan yang ƛƴƛ ǘƛŘŀƪΦ .ŜǳǳǳƘƘΧ 9ƎƻƛǎέΣƪǳǊŀƴƎ ƭŜōƛƘ ǎŀȅŀ ōŜǊǇƛƪƛǊ ŘŜƳƛƪƛŀƴ ƪŜǘƛƪŀ 

mendapati kata berkualitas. 



 

(Entah yang saya ketik sendiri atau yang diketik orang lain.) 

Kenapa saya berpikir begitu? 

Dasar saya cuma 1. 

Semuanya tergantung pengunjung. 

Jika ada orang yang menganggap konten yang telah dibuatnya berkualitas SEO blablabla dan 

blablabla dan blablabla, tapi nggak ada yang membaca, apakah konten itu tetap layak dianggap 

berkualitas? 

Oke, mari kita anggap kita belum promosi. 

Lantas, orang itu promosi di Facebook denƎŀƴ ǘŀƎ ƭƛƴŜ ά.² Ҍ YƻƳŜƴǘέ Ǉŀǎǘƛ ōŀƴȅŀƪ ŘƻƴƎ ȅŀƴƎ ƪŜ 

blognya. 

Tapi abis pos/status itu tenggelam, masih adakah yang mau membaca konten orang itu? 

Nggak ada? 

Berati konten itu tidak berkualitas. #Hmm 

[ŀƎƛΧ 

Coba deh sekali-sekali, tanpa embel-ŜƳōŜƭ ά.² Ҍ YƻƳŜƴǘέΣ ōƛǎŀ ǘƛŘŀƪ ƪƻƴǘŜƴ ȅŀƴƎ Řƛōǳŀǘ ƛǘǳ 

mendapat pengunjung. 

Kalau bisa selamat, konteƴ ƻǊŀƴƎ ƛǘǳ άōŜǊƪǳŀƭƛǘŀǎέ ƪŀƭŀǳ ǘƛŘŀƪ dapat berarti tidak berkualitas. 

Taukah Anda? 

Konten yang berkualitas itu bisa dilihat dari judulnya. 

Dan konten berkualitas pasti dapat traffic terus-terusan (meski cuma 1 per hari) tanpa melakukan 

ά.² YƻƳŜƴǘέΦ 

Mari kita berpikir lebih luas. 

Lihat konten-konten di Hipwee. 

 

Dengan sebegitu banyak konten, apakah itu semua berkualitas? 

http://pedomane.blogspot.com/2016/05/cara-tingkatkan-traffic.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/06/mencuri-konten.html


 

Tidak. 

Ada beberapa konten yang biasa aja tapi dapat share yang besar. 

Padahal banyak pakar SEO yang ngomong άhanya konten yang berkualitas yang akan di-share jadi 

(basa-ōŀǎƛ ƭŀƎƛύέ. 

Salah my menΧ 

Kalau tujuan Anda membuat konten adalah dapat traffic, mulai sekarang ubah pola pikir Anda. 

Ketika konten itu dekat dengan pembaca, maka Anda mendapatkan apa yang Anda inginkan. 

Duit? Gampang. Traffic? Makin gampang. Share? Gampang banget. 

(Hal ini berlaku bagi segala jenis blog gado-gado ataupun blog niche) 

Apa yang perlu dilakukan? 

{ŜŘŜǊƘŀƴŀ ōǳŀǘ ƪƻƴǘŜƴ ȅŀƴƎ άōƛŀǎŀ ŀƧŀέ ǘŀǇƛ ŘŜƪŀǘ ŘŜƴƎŀƴ ǇŜƳōŀŎŀΣ ǇǳōƭƛǎƘΣ promosi, masukkan 

ke halaman 1. 

(Buat, publish, promosi, masukkan/BPPM) 

.ŀƛƪƭŀƘΧ aŀǊƛ ƪƛǘŀ ōŀƘŀǎ ǎŀǘǳ ǇŜǊ ǎŀǘǳΦ 

Cara membuat konten bertraffic sejak publish  

Membuat konten  

Poin pertama adalah membuat konten. 

Apa yang perlu dilakukan saat pembuatan konten? 

1. Cari ide 

2. Riset keyword 

3. Buat konten itu 

Sederhana. 

άYƻƴǘŜƴ ȅŀƴƎ ŘŀǇŀǘ ǘǊŀŦŦƛŎ ōǳƪŀƴ ƪƻƴǘŜƴ ȅŀƴƎ ōŜǊƪǳŀƭƛǘŀǎ ǘŀǇƛ ƪƻƴǘŜƴ ȅŀƴƎ ŘŜƪŀǘ ŘŜƴƎŀƴ 

pembaca. 

Sederhananya, buat konten viral!έ 

http://pedomane.blogspot.com/2016/09/menang-persaingan.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/05/cara-menemukan-ide.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/08/riset-keyword.html


 

Tapi, bagaimana mengeksekusi tiap tahap dengan benar? 

Cari ide 
Karena tujuan kita adalah traffic konstan maka Anda harus sedikit berpikir lebih keras. 

Terkadang hal-hal sederhana merupakan ide yang brilian. 

Ide yang bagaimana yang bisa diambil? 

1. Sesuatu yang dekat dengan pembaca tapi tidak disadari 

2. Sesuatu yang salah tapi selalu dilakukan 

3. Sesuatu yang ganjil pada sebuah permasalahan 

4. Sesuatu yang sederhana tapi belum ada penyelesaian kongkretnya 

Jika Anda adalah seorang blogger yang mengambil niche dalam bidang yang Anda sukai, Anda 

beruntung. 

Karena Anda tau bagaimana keadaan pembaca Anda secara langsung. 

Anda jadi pembaca dan penulis. 

(Paling tidak, Anda bisa sedikit menilai konten Anda sendiri.) 

Namun, jika Anda tidak mengambil niche yang merupakan bidang Anda, Anda perlu waktu untuk 

memahami pembaca. 

(Jadi bagi yang seperti ini, pahamilah pembaca terlebih dahulu.) 

h ȅŀΧ 

Jangan lupa dipikirkan, mau dibuat seperti apa kontennya. 

LƴŦƻƎǊŀŦƛǎƪŀƘΣ ŘŀŦǘŀǊ ǘŜƴǘŀƴƎ ǎŜǎǳŀǘǳ ƘŀƭƪŀƘΣ ŀǘŀǳ ōŀƎŀƛƳŀƴŀΧ 

άWŀŘƛƭŀƘ ōƭƻƎƎŜǊ ȅŀƴƎ ƪǊŜŀǘƛŦέ 

Lakukan riset keyword  
Mengenai riset keyword sudah saya jelaskan melalui konten di blog dan/atau e-book tentang 

keyword. 

Silakan dibaca dan didownload. 

Buat konten itu  
Ketika Anda sudah memiliki keyword, kini saatnya membuat konten. 

http://pedomane.blogspot.com/2016/05/cara-menemukan-ide.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/07/memilih-niche.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/07/memilih-niche.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/08/riset-keyword.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/06/mencuri-konten.html


 

5ŀƭŀƳ ƳŜƳōǳŀǘ ƪƻƴǘŜƴ ƭŜǿŀǘƛƭŀƘ ǘŀƘŀǇŀƴ ƛƴƛΧ 

1. Cari referensi dari pesaing 

2. Cari data-data yang mendukung 

3. Cari gambar atau buat skema 

4. Tentukan kerangka konten 

5. Mulai buat konten dengan mengatur pernak-perniknya 

6. Buka konten dengan cantik 

7. Buat konten dan berikan data dan fakta yang didapat dari lapangan 

8. Beri heading pada setiap sub pembahasan 

9. Bersihkan penulisannya 

Carilah referensi dari saingan  

Anda perlu melihat konten pesaing. 

Jangan sampai tidak melakukan hal ini karena kita harus tau bagaimana konten pesaing kita. 

Mulai tampilannya di Search Engine sampai bagaimana struktur kontennya di situs. 

Semuanya harus dipelajari agar bisa menggeser posisinya. 

Caranya gimana? 

1. Cari di Search Engine dengan kata kunci yang telah Anda dapatkan dari riset keyword. 

2. Catat dan pelajari 3 konten teratas. 

Apa aja yang harus dicatat 

1. Judul di SERP dan di halaman situs (karena di wordpress bisa dibedakan) 

2. Permalink 

3. Deskripsi penelusuran 

4. Struktur konten 

5. Pembukaan konten (100 kata pertama) 

6. Gambar yang dipakai 

7. Cara penyampaian 

8. Bentuk paragraf 

9. Data-data yang ada di sana 

10. Jumlah keyword (sebagai pembanding antara konten 1 dengan yang lain) 

11. Jumlah share konten 

12. Bersih tidaknya konten (lihat Ispect Element) 

http://pedomane.blogspot.com/2016/09/gambar-bebas-lisensi.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/06/menentukan-judul.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/06/membuat-permalink.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/06/menentukan-deskripsi-penelusuran.html


 

Cari data -data yang mendukung  

Konten berinformasi tanpa data yang bisa dipercaya sama saja omong kosong. 

Carilah semua data yang diperlukan untuk mendukung pernyataan Anda. 

Anda bisa mencari diberbagai tempat di internet untuk menemukan data-data itu. 

(Termasuk di situs pesaing Anda) 

Data itu bisa berupa gambar, pernyataan dari situs yang kredibel, grafik dan skema. 

Usahakan data-data itu tidak malah membuat pembaca semakin bingung. 

Cari ÍÅÄÉÁ ÄÁÎ ȰÍÅÎÇÈÉÂÕÒȱ 

Selain sebagai pendukung konten (SEO), gambar dan media-media yang lain membuat pembaca 

tidak bosan. 

Masak iya cuma melihat tulisan dari awal sampai akhir. 

Tapi tetap usahakan, jangan sampai ada gambar yang nggak nyambung. 

(Buat yang kepengen daftar Adsense jangan sembarangan pakai media. Hati-hati dengan lisensi. 

Kalau pengen pakai gambar pakai gambar yang bebas lisensi, begitu pula yang lainnya) 

Tentukan kerangka konten  

Sebelum Anda membuat konten, Anda harus menentukan terlebih dahulu kerangkanya agar 

pembahasan di konten tidak melebar sana-sini. 

Contohnya, Anda bisa lihat di e-book ini. J 

http://pedomane.blogspot.com/2016/09/gambar-bebas-lisensi.html


 

Mulai buat konten dengan mengatur pernak -perniknya  

 

Apa aja sih pernak-pernik konten? 

Judul, permalink, dan deskripsi penelusuran. 

Ketiganya adalah muka konten di SERP. 

Manfaatkan hasil analisa Anda (di tahap pertama). 

Jangan sampai, saat konten Anda sudah di halaman 1 tapi CTR-nya kecil. 

Usahakan ketiganya memiliki suara ǎŜǇŜǊǘƛ άŀȅƻ ƪƭƛƪ ǎŀȅŀ Řƛ ǎƛƴƛΗέ 

όaŜǎƪƛ ƳŜƳŀƴƎ ǇŜǊƭǳ άƭŀǘƛƘŀƴέ ǳƴǘǳƪ ƳŜƳōǳŀǘ ƪŜǘƛƎŀƴȅŀ ƳŜƴƧŀŘƛ ƳŜƴŀǊƛƪΣ ǘŀǇƛ ōŜƭŀƧŀǊƭŀh dari 

sekarang.) 

Buka konten dengan cantik  

Menurut data dari 

Maka, mulai sekarang jangan buka konten Anda dengan basa-basi ala anak sekolahan. 

Anda adalah pemberi informasi bukan penerima informasi. 

http://pedomane.blogspot.com/2016/06/menentukan-judul.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/06/membuat-permalink.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/06/menentukan-deskripsi-penelusuran.html
http://pedomane.blogspot.com/2016/09/menang-persaingan.html


 

Buka setiap konten Anda dengan menarik. 

Sejauh ini saya menggunakan 3 cara ini untuk membuka konten 

1. Menciptakan kecemasan tapi saya punya jalan keluar 

2. Berpikir seperti pembaca tapi memberikan padangan berbeda 

3. Memberi tau pembaca bahwa mereka salah 

4. Bercerita tentang apa yang telah saya dapatkan 

Contohnya:  

 

!ǘŀǳΧ 



 

 

(Sharenya lumayan tuh) 

Dan jangan lupa dengan yang telah saya bagikan di e-book keyword. 

Beri keyword di 100 kata pertama. 

Buat konten dan berikan data dan fakta yang didapat dari lapangan  

Ketika Anda sudah masuk ke bagian utama konten, berikan semua data yang Anda dapatkan di 

lapangan. 

Jelaskan apa yang harus dijelaskan dan pendamlah apa yang pantas tidak diungkapkan. 

Jangan bertele-tele tapi jangan terlalu pelit. 

Orang-orang nggak peduli basa-basi yang tidak berorientasi pada dirinya. Mereka egois. 

O ya soal format penulisan, usahakan jangan sampai membosankan dengan menggunakan 

kalimat-kalimat dan paragraf-paragraf yang panjang. 

Bandingkan saja 2 hal ini. J 



 

 

5ŀƴ м ǇŜǊƴȅŀǘŀŀƴ ƛƴƛΧ 

 

Beri heading pada setiap sub pembahasan 

Untuk memisahkan setiap sub pembahasan, pakailah heading. 

Pakailah heading sesuai dengan kerangka yang telah Anda tentukan tadi. 

Ini juga salah satu teknik SEO yang jarang diketahui. 

[ƛƘŀǘ ƛƴƛΧ 



 

(Ini adalah kerangka e-book ini) 

Bersihkan penulisannya  

Mungkin Anda tidak sadar kalau ini juga mempengaruhi konten Anda. 

Sebelum publish konten, saya pasti mengecek kode HTML-nya. 

Saya juga menghapus kode-kode tidak penting. 

Apa yang harus dihapus? 

Menurut saya, hal-hal yang harus dihapus antara lain: 

1. <div> dan/atau </div> (contoh: <div><br /></div><br />, divnya saya hapus) 

2. Tag-tag div yang terselip meski tidak ada item (biasanya gambar) di dalamnya 

3. ϧƴōǎǇΤ όƛƴƛ ƪŀǊŀƪǘŜǊ ǎǇŀǎƛ ά άύ 



 

Publikasikan konten Anda  
Anda harus tau saat yang tepat untuk mempublikasikan konten blog Anda. 

Setiap situs pasti memiliki siklusnya sendiri; ramainya kapan sepinya kapan, Anda harus hafal. 

Saat yang tepat adalah saat situs Anda hendak masuk jam ramai. 

{ǳǇŀȅŀ ǇŜƳōŀŎŀ ōŜǊǇƛƪƛǊΣέ²ƻǿ ŀŘŀ ƪƻƴǘŜƴ ōŀǊǳ ƴƛƘΣ ƳŀǎƛƘ ŀƴƎŜǘΣ ōŜƭǳƳ ōŀƴȅŀƪ ȅŀƴƎ tau nih 

ƪŀȅŀƪƴȅŀΦέ 

Promosikan konten  Anda 
Sama dengan pemublikasian konten, Anda harus tau saat yang tepat untuk memublishnya di 

sosial media. 

Anda harus memublikasikannya saat sosial media sedang ramai-ramainya. 

Jangan sampai tidak, karena traffic dan konversinya beda. 

Btw, ada data keren nih. Silakan dilihat. 

(Tapi dalam bahasa Inggris) 

http://pedomane.blogspot.com/2016/05/cara-tingkatkan-traffic.html


 



 



 


